Concept. Idee.

Orasul Miercurea Ciuc este caracterizat
de o diversitate pe multe planuri:
multiculturalitate, istorie, arte,
evenimente sociale, artistice si culturale,
mediul natural bogat, incluziune si
respect reciproc.

Pornind de la principiul de diversitate,
am creat o serie de sigle sau logo-uri, care
sa reprezinte activititile, monumentele,
cladirile silocurile importante din oras.

Refolosire. Branding,

te)
Aceste logouri simplificate pot i

o

refolosite in oras, ca semnale pentru
locurile imporante, uneori greu de gasit
pentru turisti. Semnale pentru izvoare
potabile, pentru cladirile importante, sau
pur si simplu pentru a da directia, a ghida
oamenii spre uninteres comun.

Asadar, aceste simboluri pot creao
imagine turistica completd a orasului, un
branding inteligent folosit pe scara larga.

Concurs de solutii

INTRARIIN ORAS

Tradicie.
[mportanta pastrdrii valorilor sia

Forma.

Salutul, prin ridicarea mainii, este o
modalitate de salut ce nu are limba, traditiilor este un aspect ce a fost
prictenoasa, primitoare, ce include pe inradacinat in colectivul orasului. Portul
toata lumea. Orasul Miercurea Ciuc are popu.lar secuiesc este bine cunoscut de
drumurile, portile si casele deschise = toata lumea din zona, indiferent de etnie
pentru toti cei care sunt dornici s ii : sau varsta. Este un simbol puternic, ce
treaca pragul. cerazd un sentiment de apartenenta.
S:a propus forma unei maini, ce saluta [ntr-o comunitate ce cunoastea si
trecatorii cu respect, sili primeste cu "‘ ingelegea sistemul de semne Si simboluri
caldura. ale portului popular, fiecare element din
acest ansamblu vestimentar are o functie
purtatoare de sens. Dungile acestui port
se reflecta in degetele elementului
propus, cuprinzand sisteme simbolice si

traducandu-le pe limbajul tuturor:

Materialitate.
Duritate, nemurire, persistentd, sunt
caracteristici ce pot f transpuse peste
comunitatea orasului. Acest colectiv isi
pastreaza si isi cunoaste valorile cu
hotarare, asemenea unui metal dur.

Ca material de baza, se propune folosirea
unei placi din otel, suport durabil pentru
simbolurile orasului.
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Propunere. Un brand care reprezinea spiritul comunitatii noastre.

Situatia socio-economica a fiecarei tari, precum si politicile nationale sunt importante, dar
initiativele locale sunt esentiale. In acest context, brandingul orasului este unul dintre cele mai
puternice instrumente pentru a atrage investitii, talent, turism si pentru a genera un sentiment de
apartenenta in populagie si, astfel, pentru a construi un viitor prosper pentru Miercurea Ciuc.

Noul brand va contribui la crearea unui discurs coerent si a unei identititi comune care va
consolida tesutul social al orasului si va servila comunicarea unei propuneri de valoare.

" o &‘A;;:{A"t;~ "'S::, .

EEkE

oo ST e

HILET

OO,
OO







